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AUS HANNOVER FÜR DIE REGION

INHALT
Nachrichten, Reportagen, Features, Porträts 
Interviews, Freizeit- und Kulturtipps 

THEMEN
Bauen und Wohnen, Digitalisierung, Gesellschaft, Gesundheit, Kultur,
Lebensart, Nachhaltigkeit, Natur und Umwelt, Region, Sport, Wirtschaft

ZIELGRUPPE
 ◆ Menschen im Alter von 30 bis 60 Jahren
 ◆ Interesse an Lifestyle und Wirtschaft, Design, Sport und Gesundheit
 ◆ Selbstständig oder in Führungsposition, Besserverdiener

VERTEILUNG
Kostenlose Auslage an über 2.000 zielgruppenspezifischen Stellen 
in ausgewählten Bereichen wie Pressehandel, kommunale Einrichtungen, 
Hochschulen, Verbände, Gastronomie, Hotellerie, Tankstellen, Kanzleien,  
Praxen und Fitnessstudios 

Personalisierter Einzelversand an Entscheidungsträger, Führungskräfte
und Multiplikatoren
Direktversand an ausgewählte Unternehmen 
Versandabo mit 5 Ausgaben für 25 Euro inkl. Versand 
Online auf www.radius30.de, Facebook und Instagram



Text: Susanne Bührer

Im Winter mollig warme Böden unter den Füßen zu haben, ist ein unschlagbarer Komfort – beson-
ders mit einer Fußbodenheizung, die gleichmäßig die Räume aufheizt. Doch was viele nicht wissen: 
Eine Geheimzutat für Wohlfühlwärme steckt im sogenannten Fußbodenheizungscontroller. Dieses 
unscheinbare Gerät steuert das Heizsystem und sorgt dafür, dass jeder Raum genau so warm wird, 
wie es die Bewohner möchten, und das auch noch energiesparend.

MEHR ALS NUR HEISSE LUFT:
SMARTE CONTROLLER FÜR 
FUSSBODENHEIZUNGEN

Fußbodenheizungen haben sich in den letzten Jahren zu 
einer beliebten Heizlösung entwickelt. Ein wesentlicher 
Vorteil ist die gleichmäßige Wärmeverteilung im Raum. 
Da die Wärme großflächig von unten nach oben auf-
steigt, werden alle Bereiche des Raums gleichmäßig be-
heizt und es entstehen keine kühlen Stellen, wie sie bei 
herkömmlichen Heizkörpern oft vorkommen. Das sorgt 
für ein behagliches und angenehmes Raumklima. Auch 
ästhetisch und platztechnisch bietet die Fußbodenhei-
zung Vorteile. Da sie unsichtbar im Boden integriert ist, 
sind keine Heizkörper an den Wänden erforderlich, was 
gerade in kleinen Räumen oder bei modernen, minima-
listischen Raumkonzepten für mehr Gestaltungsfreiheit 
sorgt. Außerdem sammelt sich weniger Staub, da keine 
Luftzirkulation durch Heizkörper entsteht, was insbe-
sondere Allergikern zugutekommt. 

Ein weiterer Pluspunkt ist die hohe Energieeffizienz von 
Fußbodenheizungen. Diese kommt durch die niedrigen 
Vorlauftemperaturen zustande, mit denen Fußbodenhei-
zungen arbeiten. Die Vorlauftemperatur ist die Tempera-
tur des Wassers, das in die Heizschleifen des Fußboden-
systems eingespeist wird, um den Raum zu beheizen. 
Typischerweise liegt die Vorlauftemperatur bei Fußbo-
denheizungen zwischen 30 und 40 Grad Celsius, deut-

lich niedriger als bei herkömmlichen Heizkörpern, die 
oft mit Vorlauftemperaturen von 50 bis 70 Grad Celsius 
arbeiten. Die niedrigere Vorlauftemperatur ist möglich, 
weil die Fußbodenheizung die Wärme gleichmäßig über 
eine große Fläche abgibt. Durch die großflächige Vertei-
lung der Wärme kann der Raum bei geringerer Tempe-
ratur angenehm beheizt werden. Fußbodenheizungen 
verbrauchen damit weniger Energie als herkömmliche 

www.freepik.com

Neue Lösungen wie  
die Estrichnoppenplatte  
BEKOTEC-EN-F-PS er-
möglichen die schnelle 
und effiziente Installati-
on einer energiesparen-
den Fußbodenheizung 
auf passenden Unter-
gründen wie alten  
Bodenbelägen.

Schlueter-Systems
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Bauen und Wohnen

TERMINE & THEMEN

AUSGABE ANZEIGENSCHLUSS 2ERSCHEINUNGSTAG GEPLANTE SCHWERPUNKTTHEMEN

1.2025 / Frühling (Februar – März) 15.01.2025 12.02.2025 Bauen und Wohnen, Bildung, Garten

2.2025 / Frühsommer (April – Mai) 12.03.2025 09.04.2025  Urlaub, Handwerk, Mobilität

3.2025 / Sommer (Juni – August) 14.05.2025 11.06.2025 Digitalisierung, Ausflugsziele, Stadtentwicklung

4.2025 / Herbst (September – Oktober) 13.08.2025 10.09.2025 Handmade, Energie, Gesundheit

5.2025 / Winter (November – Januar) 15.10.2025 12.11.2025 Wellness, Finanzen, Existenzgründung

www.radius30.de

THEMEN
Die Vielfalt der Menschen, Unternehmen, Ideen und Veranstaltungen in der  
Region Hannover spiegelt sich wider in der Themenvielfalt unserer Ausgaben:  
Bauen und Wohnen, Digitalisierung, Gesellschaft, Gesundheit, Kultur,
Lebensart, Nachhaltigkeit, Natur und Umwelt, Region, Sport, Wirtschaft.

radius/30: Ich hatte mir noch bis gestern eine Einstiegsfrage 
überlegt, die ich unbedingt stellen wollte. Nun habe ich aber Ihre 
Homepage studiert und …
Matthias Brodowy: … der Unterschied zwischen Kabarett und Comedy?

Genau. Gab es je ein Interview, bei dem diese Frage nicht ge-
stellt wurde?
Ja, das gibt es. Jetzt genau in diesem Augenblick.

So soll es sein. Wie wir es nun auch nennen mögen, für Ihre Kunst 
bedarf es eines gewissen Wortwitzes. Wie genau planen Sie Ihre 
Programme? Sind diese bis ins Detail vorgeschrieben?
Nein. Es gibt ein Programm, nämlich „Klappstuhl und ich“, das ist ein 
literarisches. Das ist auch als Lesung deklariert. Das ist Wort für Wort 
geschrieben und wird auch so gelesen. Bei meinen Kabarettprogrammen 
greife ich auf lose Blätter zurück, aus denen eine Geschichte wird. Und 
diese Geschichte entsteht in meinem Kopf. Die habe ich nie aufgeschrie-
ben. Da gibt es ein Wort. Ein Pfeil zu einem Wort. Wieder ein Pfeil zu 
einem nächsten Wort. Das speichere ich als Film im Kopf ab und erzähle 
so, wie ich einen Film beschreiben würde. 

Interview: Bernd Schwope

Wer die beiden Wörter Kabarett und Hannover in den Mund 
nimmt, wird unweigerlich bei dem Namen Matthias Brodowy 
landen. Der ausgebildete Kirchenmusiker ist aktuell mit sechs 
Bühnenprogrammen gleichzeitig unterwegs und in Deutschlands 
Kleinkunstszene allgegenwärtig. Wir trafen Matthias Brodowy in 
einem Bothfelder Eiscafé, um uns über den Bezug von Kabarett zu 
Heavy Metal, den Geruch von Pommes und Chlor in Freibädern 
der 80er-Jahre oder über Kreativitätstechniken auszutauschen.

MATTHIAS BRODOWY
MEIN KOPF  
KOMMT NIE  
ZUR RUHE

Tomas Rodriguez
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PREISNACHLÄSSE

10 % ab 3 Schaltungen 
15 % bei 5 Schaltungen

ANZEIGENFORMATE & PREISE

www.radius30.de

FORMAT HOCH QUER DIREKTPREIS GRUNDPREIS

1/1 180 x 262,5 mm (S) 
210 x 297 mm (A) 2.150,– 2.470,–

1/2 88 x 262,5 mm (S)  
103 x 297 mm (A)

180 x 125,5 mm (S) 
210 x 145 mm (A) 1.650,– 1.890,–

1/3 58 x 262,5 mm (S) 
73 x 297 mm (A)

180 x 80,5 mm (S) 
210 x 100 mm (A) 1.280,– 1.470,–

1/4 88 x 125,5 mm (S) 980,– 1.120,–

1/6 88 x 85 mm (S) 600,– 690,–

U2 / U3 siehe 1/1 2.365,– 2.720,–

U4 siehe 1/1 2.795,– 3.210,–

Advertorial 1/1 2.365,– 2.720,–

1/1 1/2 quer 1/2 1/3 quer 1/3 1/4 1/6

Anschnitt (A) mit 3 mm Beschnittzugabe, Satzspiegel (S) 

Bei Buchung über Agenturen erfolgt die Berechnung 
zum Grundpreis.

Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.



HEFTFORMAT

Heftformat: 210 x 297 mm 
Seitenzahl: 68 inkl. Umschlag 
Verarbeitung: Klebebindung 
Auflage: 7.500 Exemplare

DATENAUSGABE

PDF-Ausgabe: PDF/X3 
Farbprofil: ISO Coated v2 mit Farbdeckung max. 300 % 
Auflösung: 300 dpi

Anschnittmaße jeweils plus 3 mm Beschnittzugabe! Elemente, die nicht  
angeschnitten werden sollen, sollten einen Sicherheitsabstand von mindestens  
10 mm zur Formatbegrenzung haben.

DATENANLIEFERUNG

hallo@mediengut.com

HERAUSGEBER

mediengut GmbH 
Sutelstraße 22 
30659 Hannover

Telefon 0511 284780 
hallo@mediengut.com

www.mediengut.com
www.facebook.com/radius30
www.instagram.com/radius.30

CHEFREDAKTION

Susanne Bührer 
Telefon 0511 28478-14 
buehrer@radius30.de

MEDIABERATUNG

Lars Schwarzer 
Telefon 0511 28478-13 
schwarzer@radius30.de

TECHNISCHE DATEN & ANSPRECHPARTNER

www.radius30.de



§ 1 Mit der Erteilung eines Auftrags erkennt der Auftraggeber 
die allgemeinen Geschäftsbedingungen und die jeweils gültige 
Preisliste der mediengut GmbH, (nachfolgend „Auftragnehmer“ 
genannt), für Werbeaufträge im Magazin radius/30 als verbind-
lich an.

§ 2 Der Vertrag zwischen Auftraggeber und Auftragnehmer 
kommt zustande, wenn der Auftragnehmer den Auftrag schrift-
lich bestätigt. Bei Einwendungen hat der Auftraggeber inner-
halb von 3 Tagen nach Zugang der Auftragsbestätigung dieser 
schriftlich zu widersprechen. Nach Ablauf dieser Frist gilt das 
Schweigen des Auftraggebers als Zustimmung zu den Bedin-
gungen der Auftragsbestätigung.

§ 3 Ein „Auftrag“ im Sinne dieser allgemeinen Geschäftsbedin-
gungen ist der Vertrag zwischen Auftrag nehmer und Auftrag-
geber über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen 
oder anderer Werbemittel (z. B. Beilagen) eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als 
„Werbungtrei bende“ bezeichnet) in der Publikation radius/30 
zum Zweck der Verbreitung.

§ 4 Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen er-
kennbar sind, werden als solche von dem Auftragnehmer mit dem 
Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

§ 5 Der Auftragnehmer behält sich vor, Aufträge ganz oder teil-
weise abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder be-
hördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung 
für den Auftragnehmer wegen des Inhalts, der Herkunft, der 
Gestaltung oder der technischen Form unzumutbar ist. Die Ab-
lehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverzüglich 
mitgeteilt.

§ 6 Für die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaf-
fenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel 
ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung 
von Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet, ord-
nungsgemäße, insbesondere dem Format und den technischen 
Vorga ben des Auftragnehmers entsprechende Vorlagen für An-
zeigen und andere Werbemittel rechtzeitig bis zum Druckunter-
lagenschluss anzuliefern. 

Liegen dem Auftragnehmer die Druckunterlagen bis zum Dru-
ckunterlagenschluss nicht oder nicht vollständig vor, wird der 

gesamte Anzeigenpreis berechnet. Sollte sich ein neuer Auf-
traggeber finden, so wird der Rechnungs betrag um den Betrag, 
den dieser für die Anzeige zahlt, gekürzt. Entstehen dem Auf-
tragnehmer durch die nicht vollständige oder nicht rechtzeitige 
Anlieferung von Druckunterlagen Aufwendungen oder ein Scha-
den, so hat der Auftraggeber Ersatz zu leisten.

§ 7 Entspricht die Veröffentlichung der Anzeige nicht der vertrag-
lich geschuldeten Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch 
auf eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentlichung 
des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmaß, in dem der 
Zweck der An zeige oder des anderen Werbemittels beeinträch-
tigt wurde. Bei unwesentlichen Mängeln der Anzeige oder der 
Veröffentlichung des anderen Werbemittels ist die Rückgängig-
machung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht 
offensichtlichen Mängeln müssen von dem Auftraggeber binnen 
eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn geltend ge-
macht werden, anderenfalls sind alle Rechte ausgeschlossen. 

Der Auftragnehmer haftet für sämtliche Schäden, gleich aus 
vertraglicher Pflichtverletzung oder aus uner laubter Handlung 
nach Maßgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahr-
lässigkeit beschränkt sich die Haftung im Geschäftsverkehr mit 
Unternehmern auf den Ersatz des typischerweise vorhersehba-
ren Schadens. Reklamationen müssen – außer bei nicht offen-
sichtlichen Mängeln – unverzüglich nach Eingang von Rechnung 
und Beleg geltend gemacht werden, spätestens jedoch 7 Tage 
nach Erhalt des Belegs. Alle gegen den Auftragnehmer gerich-
teten Ansprüche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjähren in 
einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, sofern sie 
nicht auf vorsätzlichem Verhalten beruhen.

§ 8 Der Auftragnehmer versendet seine Rechnung spätestens 14 
Tage nach Veröffentlichung der Anzeige oder des anderen Wer-
bemittels. Die Rechnung ist 14 Tage nach Zugang zur Zahlung 
fällig, sofern sich ein anderer Zahlungstermin nicht aus einer ab-
weichenden schriftlichen Vereinbarung der Parteien ergibt. 

§ 9 Wenn die Publikation, in der die Anzeige oder ein anderes 
Werbemittel des Auftraggebervertrags  gemäß zu erscheinen 
hat, weniger als einen Monat später als zu dem vereinbarten 
Termin erscheint, ist dies nicht als Verzug des Auftragnehmers 
anzusehen und begründet keine Rechte zugunsten des Auftrag-
gebers.
 

§ 10 Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in 
ihren Angeboten, Verträgen und Ab rechnungen mit den Wer-
bungtreibenden in jedem Einzelfall an die Preislisten des Auf-
tragnehmers zu halten.

§ 11 Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Veröffent-
lichung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auf-
traggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die 
rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion zur Verfügung ge-
stellten Text - und Bildunterlagen sowie der gelieferten Werbe-
mittel. Der Auftraggeber stellt den Auftragnehmer im Rahmen 
des Auftrags von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen der 
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen können. Fer-
ner stellt der Auftraggeber den Auftrag nehmer von allen Kosten 
der Rechtsverteidigung frei. Der Auftraggeber ist verpflichtet, 
den Auftragnehmer nach Treu und Glauben mit Informationen 
und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenüber Drit-
ten zu unterstützen. Der Auftraggeber überträgt dem Auftrag-
nehmer sämtliche für die Nutzung der Werbung in Print - und 
Onlinemedien aller Art, einschließlich Internet, erforderlichen 
urheberrechtlichen Nutzungs- , Leis tungsschutz-  und sonstigen 
Rechte, insbesondere zur Vervielfältigung, Verbreitung, Über-
tragung, Sendung, öffentlichen Zugänglichmachung, Entnahme 
aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich 
in dem für die Durchführung des Auftrags erforderlichen Um-
fang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fällen örtlich unbe-
grenzt übertragen.

§ 12 Erfüllungsort ist der Sitz des Auftragnehmers. Im Geschäfts-
verkehr mit Unternehmern, juristischen Personen des öffentli-
chen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist 
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Auftragnehmers. Ist der 
Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch 
bei Nicht unternehmern, zum Zeitpunkt der Klageerhebung un-
bekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertrags schluss seinen 
Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-
reich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Auf-
tragnehmers vereinbart.

Stand 03.11.2023

www.radius30.de

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN


