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INHALT

Nachrichten, Reportagen, Features, Portrits,
Interviews, Freizeit- und Kulturtipps

THEMEN

Bauen und Wohnen, Digitalisierung, Gesellschaft, Gesundheit, Kultur,
Lebensart, Nachhaltigkeit, Natur und Umwelt, Region, Sport, Wirtschaft

ZIELGRUPPE

# Menschen im Alter von 30 bis 60 Jahren
@ Interesse an Lifestyle und Wirtschaft, Design, Sport und Gesundheit
# Selbststandig oder in Fiihrungsposition, Besserverdiener

VERTEILUNG

Kostenlose Auslage an liber 2.000 zielgruppenspezifischen Stellen

in ausgewahlten Bereichen wie Pressehandel, kommunale Einrichtungen,
Hochschulen, Verbdnde, Gastronomie, Hotellerie, Tankstellen, Kanzleien,
Praxen und Fitnessstudios

Personalisierter Einzelversand an Entscheidungstrager, Fihrungskrafte
und Multiplikatoren

Direktversand an ausgewéahlte Unternehmen

Versandabo mit 5 Ausgaben fir 25 Euro inkl. Versand

Online auf www.radius30.de, Facebook, Instagram und LinkedIn




REDAKTIONS- ANZEIGEN- ERSCHEINUNGS- GEPLANTE

AUSGABE

SCHLUSS SCHLUSS TAG SCHWERPUNKTTHEMEN
1.2026 / Frithling (Februar - Marz) 09.01.2026 28.01.2026 11.02.2026 Sport, Garten, Digitalisierung
2.2026 / Frithsommer (April - Mai) 06.03.2026 25.03.2026 08.04.2026 Urlaub, Handwerk, Mobilitat
3.2026 / Sommer (Juni - August) 08.05.2026 27.05.2026 10.06.2026 Start-ups, Ausflugsziele, Hidden Champions
4.2026 / Herbst (September - Oktober) 07.08.2026 26.08.2026 09.09.2026 Bildung, Energie, Familie
5.2026 / Winter (November - Januar) 09.10.2026 28.10.2026 11.11.2026 Gesundheit, Finanzen, Logistik

.Ich fotografiere viel,
o ktiv.”

SABINE GUSE-HENSCHEL
-~ WIR SIND DAS
LUBECKER MARZIPAN

10 Jahre radius/30

2026 feiert radius/30 sein 10-jdhriges Jubildum.
Leserinnen und Leser erwartet ein abwechslungs-
reiches Jubildumsprogramm mit exklusiven Rick-
blicken und Ausblicken, besonderen Aktionen und
attraktiven Gewinnspielen in allen Ausgaben.




FORMAT

1/1

1/2

1/3

1/4

1/6

U2/Us3

vu4

Advertorial 1/1

HOCH

180 x262,5 mm (S)
210 x 297 mm (A)

88 x262,5mm (S)
103 x 297 mm (A)

58 x262,5 mm (S)
73 x 297 mm (A)

88 x 125,5 mm (S)

88 x 85 mm (S)

siehe 1/1

siehe 1/1

QUER

180 x 125,5 mm (S)
210 x 145 mm (A)

180 x 80,5 mm (S)
210 x 100 mm (A)

DIREKTPREIS

GRUNDPREIS

2.470,-

1.890,-

1.470,-

1.120,-

690,-

2-7201-

3-210['

2.720,-

Anschnitt (A) mit 3 mm Beschnittzugabe, Satzspiegel (S)

Bei Buchung tiber Agenturen erfolgt die Berechnung

zum Grundpreis.

Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.




HEFTFORMAT HERAUSGEBER
Heftformat: 210 x 297 mm mediengut GmbH
Seitenzahl: 68 inkl. Umschlag SutelstraBe 22
Verarbeitung: Klebebindung 30659 Hannover

Auflage: 7.500 Exemplare
Telefon 0511 284780
hallo@mediengut.com
DATENAUSGABE

PDF-Ausgabe: PDF/X3
Farbprofil: IPSO Coated v3
Auflésung: 300 dpi

www.mediengut.com
www.facebook.com/radius30
www.instagram.com/radius.30
www.linkedin.com/company/radius30

AnschnittmaBe jeweils plus 3 mm Beschnittzugabe! Elemente, die nicht

angeschnitten werden sollen, sollten einen Sicherheitsabstand von mindestens CHEFREDAKTION

10 mm zur Formatbegrenzung haben.
Susanne Bihrer
Telefon 0511 28478-14

DATENANLIEFERUNG buehrer@radius30.de
hallo@mediengut.com

MEDIABERATUNG

Lars Schwarzer
Telefon 0511 28478-13
schwarzer@radius30.de




§1 Mit der Erteilung eines Auftrags erkennt der Auftraggeber
die allgemeinen Geschéftsbedingungen und die jeweils glltige
Preisliste der mediengut GmbH, (nachfolgend ,Auftragnehmer”
genannt), fir Werbeauftrdge im Magazin radius/30 als verbind-
lich an.

§2 Der Vertrag zwischen Auftraggeber und Auftragnehmer
kommt zustande, wenn der Auftragnehmer den Auftrag schrift-
lich bestatigt. Bei Einwendungen hat der Auftraggeber inner-
halb von 3 Tagen nach Zugang der Auftragsbestatigung dieser
schriftlich zu widersprechen. Nach Ablauf dieser Frist gilt das
Schweigen des Auftraggebers als Zustimmung zu den Bedin-
gungen der Auftragsbestatigung.

§3 Ein ,Auftrag” im Sinne dieser allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen ist der Vertrag zwischen Auftragnehmer und Auftrag-
geber Uber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder anderer Werbemittel (z.B. Beilagen) eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als
Werbungtreibende” bezeichnet) in der Publikation radius/30
zum Zweck der Verbreitung.

§4 Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen er-
kennbar sind, werden als solche von dem Auftragnehmer mit dem
Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

§5 Der Auftragnehmer behélt sich vor, Auftrége ganz oder teil-
weise abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder be-
hérdliche Bestimmungen verstoBt oder deren Veréffentlichung
fir den Auftragnehmer wegen des Inhalts, der Herkunft, der
Gestaltung oder der technischen Form unzumutbar ist. Die Ab-
lehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverzlglich
mitgeteilt.

§6 Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaf-
fenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel
ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung
von Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet, ord-
nungsgemale, insbesondere dem Format und den technischen
Vorgaben des Auftragnehmers entsprechende Vorlagen fir An-
zeigen und andere Werbemittel rechtzeitig bis zum Druckunter-
lagenschluss anzuliefern.

Liegen dem Auftragnehmer die Druckunterlagen bis zum Dru-
ckunterlagenschluss nicht oder nicht vollsténdig vor, wird der

gesamte Anzeigenpreis berechnet. Sollte sich ein neuer Auf-
traggeber finden, so wird der Rechnungsbetrag um den Betrag,
den dieser fur die Anzeige zahlt, geklrzt. Entstehen dem Auf-
tragnehmer durch die nicht vollstandige oder nicht rechtzeitige
Anlieferung von Druckunterlagen Aufwendungen oder ein Scha-
den, so hat der Auftraggeber Ersatz zu leisten.

§7 Entspricht die Veréffentlichung der Anzeige nicht der vertrag-
lich geschuldeten Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch
auf eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveréffentlichung
des anderen Werbemittels, aber nur in dem AusmaB, in dem der
Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintréch-
tigt wurde. Bei unwesentlichen Méngeln der Anzeige oder der
Veroffentlichung des anderen Werbemittels ist die Rickgéngig-
machung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht
offensichtlichen Mangeln missen von dem Auftraggeber binnen
eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjéhrungsbeginn geltend ge-
macht werden, anderenfalls sind alle Rechte ausgeschlossen.

Der Auftragnehmer haftet fir samtliche Schéden, gleich aus
vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung
nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahr-
lassigkeit beschrankt sich die Haftung im Geschéaftsverkehr mit
Unternehmern auf den Ersatz des typischerweise vorhersehba-
ren Schadens. Reklamationen missen - auBer bei nicht offen-
sichtlichen Méngeln - unverziiglich nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden, spatestens jedoch 7 Tage
nach Erhalt des Belegs. Alle gegen den Auftragnehmer gerich-
teten Anspriche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjéhren in
einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie
nicht auf vorséatzlichem Verhalten beruhen.

§8 Der Auftragnehmer versendet seine Rechnung spéatestens 14
Tage nach Veréffentlichung der Anzeige oder des anderen Wer-
bemittels. Die Rechnung ist 14 Tage nach Zugang zur Zahlung
fallig, sofern sich ein anderer Zahlungstermin nicht aus einer ab-
weichenden schriftlichen Vereinbarung der Parteien ergibt.

§9 Wenn die Publikation, in der die Anzeige oder ein anderes
Werbemittel des Auftraggebervertrags geméal3 zu erscheinen
hat, weniger als einen Monat spéter als zu dem vereinbarten
Termin erscheint, ist dies nicht als Verzug des Auftragnehmers
anzusehen und begriindet keine Rechte zugunsten des Auftrag-
gebers.

§10 Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Wer-
bungtreibenden in jedem Einzelfall an die Preislisten des Auf-
tragnehmers zu halten.

§ 11 Der Auftraggeber gewéhrleistet, dass er alle zur Veréffent-
lichung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auf-
traggeber trégt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die
rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfigung ge-
stellten Text- und Bildunterlagen sowie der gelieferten Werbe-
mittel. Der Auftraggeber stellt den Auftragnehmer im Rahmen
des Auftrags von allen Ansprichen Dritter frei, die wegen der
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kénnen. Fer-
ner stellt der Auftraggeber den Auftragnehmer von allen Kosten
der Rechtsverteidigung frei. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
den Auftragnehmer nach Treu und Glauben mit Informationen
und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentber Drit-
ten zu unterstitzen. Der Auftraggeber Ubertragt dem Auftrag-
nehmer samtliche fir die Nutzung der Werbung in Print- und
Onlinemedien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen
urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte, insbesondere zur Vervielfiltigung, Verbreitung, Uber-
tragung, Sendung, &éffentlichen Zugénglichmachung, Entnahme
aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich
in dem fur die Durchfiihrung des Auftrags erforderlichen Um-
fang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen &rtlich unbe-
grenzt Ubertragen.

§12 Erfillungsortist der Sitz des Auftragnehmers. Im Geschéfts-
verkehr mit Unternehmern, juristischen Personen des &ffentli-
chen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Auftragnehmers. Ist der
Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch
bei Nichtunternehmern, zum Zeitpunkt der Klageerhebung un-
bekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-
reich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Auf-
tragnehmers vereinbart.

Stand 03.11.2023



