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IM GESPRÄCHMIT EVA BENDER
KUNST UND VERWALTUNG WIRTSCHAFT  WENN DIELIEFERKETTEREISST

GESUNDHEIT   DER ARZTKOMMTAUF DENBILDSCHIRM
REGION  DER HARRL:KLEIN, ABER OHO!

Aus Hannover für die Region

Inhalt
Nachrichten, Reportagen, Features, Porträts, 
Interviews, Freizeit- und Kulturtipps 

Themen
Bauen und Wohnen, Digitalisierung, Gesellschaft, Gesundheit, Kultur, 
Lebensart, Nachhaltigkeit, Natur und Umwelt, Region, Sport, Wirtschaft

Zielgruppe
	◆ Menschen im Alter von 30 bis 60 Jahren
	◆ Interesse an Lifestyle und Wirtschaft, Design, Sport und Gesundheit
	◆ Selbstständig oder in Führungsposition, Besserverdiener

Verteilung
Kostenlose Auslage an über 2.000 zielgruppenspezifischen Stellen 
in ausgewählten Bereichen wie Pressehandel, kommunale Einrichtungen, 
Hochschulen, Verbände, Gastronomie, Hotellerie, Tankstellen, Kanzleien,  
Praxen und Fitnessstudios 

Personalisierter Einzelversand an Entscheidungsträger, Führungskräfte
und Multiplikatoren
Direktversand an ausgewählte Unternehmen 
Versandabo mit 5 Ausgaben für 25 Euro inkl. Versand 
Online auf www.radius30.de, Facebook, Instagram und LinkedIn



Stand: 29.10.2026 www.radius30.de

Text: Hans-Georg Sievers Bilder: Christian Wiegand

Selbst sportliche Wanderer stellt die Tour vor eine große Herausforderung. 
Denn es sind mehr als 420 Höhen meter zu überwinden, und die sind 
stellen weise ganz schön steil. Wer da nicht ins Schwitzen kommt, ist zu-

mindest gut trainiert. 

Mit zwei Freunden treffe ich mich am Brunnenplatz in der Mitte von Bad Pyrmont,  
wo die 3-Türme-Tour startet. Links herum oder rechts herum? Das ist die Frage.  
Oder anders ausgedrückt: Erst zum Spelunkenturm (190 Höhenmeter) oder 
erst zum Bismarckturm (130 Höhenmeter)? Da es zum Spelunkenturm auf dem 
Schlangenweg sehr steil bergan geht und wir lieber steil bergauf als steil bergab 
gehen, wählen wir den Weg durch die imposante Bombergallee am Rande des 
Bergkurparks. Diese grüne Achse verbindet den historischen Kurpark mit dem 
Bomberg, auf dem der Spelunkenturm steht. Wie durch einen mächtigen grünen 
Tunnel wandern wir zwischen den beiden Reihen aus eng gepflanzten 145 Jahre 
alten Lindenbäumen langsam höher. 

Die letzten Meter zum Spelunkenturm haben es dann wirklich in sich. Schnau-
fend stehen wir schließlich vor dem denkmalgeschützten Stahlgerippe des 1896 
eröffneten Turms – und vor weiteren 139 Stufen bis zur Aussichtsplattform. Oben 
entschädigt der Blick für alle Mühe. Wie in einem Miniaturland liegt der Kurort 
zu unseren Füßen und am Horizont grüßt das Lipper Bergland. Benannt ist der 
Turm übrigens nach der Spelunkengesellschaft, einer „Vereinigung trinkfester, 
humoriger und fröhlicher Männer“. Diese Vereinigung unterstützte Ende des 
19. Jahrhunderts mit viel Engagement soziale und öffentliche Einrichtungen in 
Bad Pyrmont und steuerte zum Bau des Spelunkenturms 20.000 Goldmark bei.

Auch wenn der Abstecher zur nahen Sennhütte (es sind nur 600 Meter) und die 
Aussicht auf eine Erfrischung verlockend erscheint: Wir wollen weiter. Also folgen  

Blick vom Schellenturm auf Bad Pyrmont und das Lipper Bergland. 

Bad Pyrmont, die Stadt der Quellen und die Stadt 
der Türme. Gleich drei Aussichtstürme lagern 
sich um Bad Pyrmont: der Bismarckturm auf dem 
Königsberg, der Schellenturm und der Spelunken-
turm. Der Naturpark-Wanderweg „3-Türme-Tour“ 
verbindet alle drei miteinander.

DREI AUF EINEN STREICH!
UNTERWEGS AUF DER 
3-TÜRME-TOUR
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D eutschlands größtes Seefest lädt auch in diesem  
 Jahr wieder zu besonderen Sommerabenden am  
 und auf dem Wasser ein. Vor der einzigartigen 

Kulisse des Maschsees verbindet das Event internationa-
le Gastronomie, Live-Musik, sommerliche DJ-Sounds und 
entspanntes Urlaubsgefühl mitten in der City. Ob Sun-
downer mit Seeblick, kulinarische Highlights aus aller 
Welt, Weintastings oder entspannte Stunden in den zahl-
reichen Lounges und Terrassen direkt am Wasser – das 
Maschseefest steht für 19 Tage mediterrane Lebensfreude, 
gemeinsame Erlebnisse und einzigartige Momente in ent-
spannter Atmosphäre direkt am See.

Ein besonderes Highlight ist das 38 Meter hohe Riesen-
rad „White Wheel“ auf dem Vorplatz der Heinz von Hei-
den Arena. Die neue Attraktion bietet einen einzigartigen 

Blick über den Maschsee, das Festgelände und die Skyline 
Hannovers und wird zu einem der beliebtesten Fotospots.

2026 erhält Deutschlands größtes Seefest zusätzlich be-
sondere Aufmerksamkeit durch das Zusammenspiel mit 
den „Finals 2026“, die zeitgleich in Hannover stattfinden. 
Während tagsüber Deutsche Meisterschaften und Spitzen-
sport das Stadtbild prägen, verwandelt sich der Maschsee 
am Abend in eine sommerliche Genusswelt mit internatio-
nalem Flair. Genau diese Verbindung aus Sport, Lifestyle 
und Open-Air-Atmosphäre macht den Sommer in Hanno-
ver besonders.
www.maschseefest.de

Kevin Münkel (6)

Montag – Donnerstag: 14:00 bis 01:00 Uhr
Freitag – Samstag: 14:00 bis 02:00 Uhr
Sonntag: 12:00 bis 01:00 Uhr
Für die Stände am Geibel gelten abwei-
chende Betriebsendzeiten.

 22. JULI BIS 9. AUGUST
MASCHSEEFEST 2026 Sommerliche DJ-Sounds und Live-Musik 

sorgen beim Maschseefest für Festival-
atmosphäre direkt am Wasser.

Zwischen Gastronomie, Seeblick und 
sommerlicher Atmosphäre entsteht 

beim Maschseefest echtes Urlaubsge-
fühl mitten in Hannover.
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Termine und Themen

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Unterlagenschluss Erscheinungstag Schwerpunktthemen

1.2027 / Frühling 
(Februar – März) 08.01.2027 21.01.2027 28.01.2027 11.02.2027 Handwerk & Mittelstand, Garten & Wohnen, 

Kultur & Veranstaltungen

2.2027 / Frühsommer 
(April – Mai) 04.03.2027 18.03.2027 25.03.2027 08.04.2027 Mobilität & Logistik, Reisen & Freizeit,

Genuss & Gastronomie

3.2027 / Sommer 
(Juni – August) 05.05.2027 20.05.2027 27.05.2027 10.06.2027 Innovationen & Hidden Champions, 

Sommer in der Region, Mensch & Tier

4.2027 / Herbst 
(September – Oktober) 05.08.2027 19.08.2027 26.08.2027 09.09.2027 Arbeitgeber & Fachkräfte, Familie & Bildung,

Energie & Nachhaltigkeit

5.2027 / Winter  
(November – Januar) 07.10.2027 21.10.2027 28.10.2027 11.11.2027 Wirtschaftsstandort Region Hannover, Gesundheit & 

Vorsorge, Finanzen & Zukunftssicherung

Text: Bernd Schwope

Seit 2016 sendet Radio Hannover als erster kommerzieller Stadtradio-
sender im Großraum Hannover – und füllt damit mehr als nur eine 
Nische. radius/30 sprach mit Geschäftsführer Benjamin Kahnt und 
Programmdirektor Björn Stack über die Veränderungen der Medien-
branche, das Selbstverständnis als Lokalsender und wie man es schafft, 
keine Abschaltimpulse zu setzen.

BENJAMIN KAHNT
UND BJÖRN STACK

 100 % AUF
100,0

Roland SchmidtRoland Schmidt

Radio Hannover verbindet meine Liebe  
zu Hannover mit meiner Leidenschaft  
zum Radio. Hannover ist unterschätzt –  
gerade das macht es aus!

Ich liebe Hannover sehr, weil es nirgends 
auf der Welt entspanntere, ehrlichere  
Menschen gibt. Deshalb freue ich mich  
jeden Tag auf unser Programm bei  
Radio Hannover. Das ist auch ehrlich, 
entspannt und gleichzeitig authentisch, 
überraschend und facettenreich –  
eben typisch Hannover.
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Beginnen Sie Ihr Auszeit-Abenteuer auf dem Geo Er-
lebnispfad am Brelinger Berg. Auf den gut begeh-
baren Wegen erfahren Groß und Klein spannende 

Geschichten zur Erdgeschichte und zur Entwicklung der 
Landschaft. Sie möchten noch mehr erfahren? Dann nut-
zen Sie eine der Führungen entlang des Geopfads!

Für die kleinen Entdecker ist der Moor Erlebnispfad  
Resse ein echtes Highlight: Holzstege und ruhige Wasser-
flächen laden ein, die Natur unbeschwert zu erkunden. Ver-
gessen Sie nicht, ein Handtuch einzupacken, um das Moor 
mit allen Sinnen zu erleben.

Ihre Auszeit in der Wedemark – 
kleiner Weg, große Wirkung

Ein Wochenende in der Wedemark ist wie ein Ausflug in ein grünes  
Paradies direkt vor den Toren Hannovers. Dank der hervorragenden  
ÖPNV-Anbindung erreichen Sie die Wedemark auch ohne Auto  
schnell und bequem – rund 20 Minuten von Hannovers Hauptbahnhof  
entfernt beginnt Ihre kleine Auszeit.

Aktive kommen auf dem Trimmdichpfad im Forst Runds-
horn auf ihre Kosten, wo verschiedene Stationen dazu ein-
laden, Kraft und Geschick zu trainieren. Hier können Groß 
und Klein ihre Fitness spielerisch herausfordern.

Nach all der Bewegung ist der idyllische Natelsheidesee 
der perfekte Ort, um die Beine baumeln zu lassen oder 
bei einem Picknick mit der Familie und Freunden zu ent-
spannen. Abenteuer und Erholung gibt es auch im Spaß-
bad Wedemark, wo zahlreiche Wasserattraktionen darauf 
warten, entdeckt zu werden.

Und nicht zu vergessen: die humorvollen Führungen mit 
„Jungfer Anni“, die mit lokalen Geschichten die Region 
zum Leben erweckt. Packen Sie die Familie ein und ent-
decken Sie die Wedemark – Ihre grüne Auszeit direkt vor 
der Tür!

Fitness im Freien – so kann ein Ausflug  
in die Wedemark auch aussehen

Entlang des  
Geopfades ent-
spinnen sich  
viele Geschich- 
ten – auch Gauss 
hat seinen Teil 
dazu beigetragen

Gemeinde Wedemark

TERMINE & FÜHRUNGEN AM GEOPFAD 

So., 31.05.2026
11:00 Uhr – Mitmach-Führung für Familien 
(Friedhof Oegenbostel)
15:30 Uhr – Geopfad komplett für Erwachsene 
(Friedhof Bennemühlen) 

So., 28.06.2026
11:00 Uhr – Mitmach-Führung für Familien 
(Friedhof Oegenbostel)
15:30 Uhr – Geopfad komplett für Erwachsene 
(Friedhof Bennemühlen) 

So., 23.08.2026
11:00 Uhr – Mitmach-Führung für Familien 
(Friedhof Oegenbostel)
15:30 Uhr – Geopfad komplett für Erwachsene 
(Friedhof Bennemühlen) 

So., 27.09.2026
11:00 Uhr – Mitmach-Führung für Familien 
(Friedhof Oegenbostel)
15:30 Uhr – Geopfad komplett für Erwachsene 
(Friedhof Bennemühlen)

Aktuelle Infos, Anmeldung, Kosten & Treffpunkte:
www.bewegte-steine.de und im Veranstaltungs- 
kalender unter www.wedemark.de

Wissen, woher die Steine kommen – die Fernrohrsteine  
am Geopfad zeigen die lange Reise

Mitte links: Erfrischendes Plantschen im  
Spaßbad Wedemark

Mitte rechts: Wie ging es früher im Dorf so zu?  
Die Antworten darauf gibt es bei der Kostüm- 
führung mit Jungfer Anni

Unten: Ein erfahrungsreiches Vergnügen –  
ohne Schuhe und mit hochgekrempelten Hosen  
kann man das Moor richtig erleben

Gemeinde Wedemark

Gemeinde Wedemark

Gemeinde Wedemark

Gemeinde Wedemark

Region Hannover

Gemeinde Wedemark
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Tel. 0511 80785373
www.hob-gmbh.de

Reinigen. Pflegen. Instandhalten.

Ob Tasse, 
Stift, Multitool 
oder Jacke – 
gebrandete 

Artikel stärken 
Ihre Marke!

Individualartikel
Mehr Sichtbarkeit 
für Ihre Marke!

Wir 
beraten 

Sie gern!

Rücken-
schmerzen

und kein Arzt 
erreichbar?

Klein-Buchholzer Kirchweg 30/40, 30659 Hannover

TherapieZeitRaum
Osteopathie & Naturheilkunde & Physiotherapie

 Akutsprechstunde unter 

0511 70052690
 Osteopathie-Termin online buchen:
 www.hannover-osteopathie.de

Rücken-
schmerzen

und kein Arzt 
erreichbar?

Klein-Buchholzer Kirchweg 30/40, 30659 Hannover

TherapieZeitRaum
Osteopathie & Naturheilkunde & Physiotherapie

 Akutsprechstunde unter 

0511 70052690
 Osteopathie-Termin online buchen:
 www.hannover-osteopathie.de

0511 284780
hallo@mediengut.com
mediengut.com/lektorat

Gute Texte
wirken besser.
Professionelles Lektorat
für Unternehmen, Agenturen
und Verlage

Wir prüfen Ihre Texte auf Rechtschreibung,

Grammatik, Stil und Verständlichkeit – terminsicher.

QR-Code scannen und Kontakt 
aufnehmen.

Warum heutzutage noch Printanzeigen?

Eine Printanzeige verschwindet nicht nach
3 Sekunden Betrachtungszeit und kein
Werbeblocker hält sie auf. Man kann sie
betrachten, so lange man möchte. Sie lässt
sich in die Hand nehmen, anfassen, weglegen, 
wieder hervorholen, mehrfach betrachten
oder weitergeben. Sie wirkt lange und intensiv. 
Die Reichweite ist hoch.

Die richtige KFZ-Versicherung 
Mehr als nur der Preis

Herr Boltze, worauf sollten Autofahrer achten, wenn sie eine 
Kfz-Versicherung abschließen oder einen neuen Tarif su-
chen?
Viele vergleichen in erster Linie die Beiträge. Der Preis ist na-
türlich wichtig, sollte aber nicht das einzige Kriterium sein. 
Entscheidend ist, welche Leistungen tatsächlich im Tarif ent-
halten sind. Ein günstiges Angebot kann beispielsweise eine 
Werkstattbindung enthalten. Gerade bei einem Neuwagen 
kann das problematisch werden, wenn man im Schadenfall auf 
eine bestimmte Werkstatt verwiesen wird. Wer trotzdem eine 
andere Werkstatt wählt, muss unter Umständen mit einem 
Abzug von circa 15 bis 20 Prozent bei der Erstattung rechnen. 
Deshalb lohnt es sich, die Tarifbedingungen genau zu prüfen 
und nicht nur auf die Beitragshöhe zu schauen.

Welche weiteren Leistungen können bei einem Tarifver-
gleich eine wichtige Rolle spielen?
Ein Punkt, der häufig unterschätzt wird, ist die Rückstufung 
nach einem Unfall. Wer über viele Jahre eine gute Schaden-
freiheitsklasse aufgebaut hat, sollte darauf achten, wie stark 
diese im Schadenfall zurückgesetzt wird. Je nach Versiche-
rung kann der Unterschied erheblich sein. Bei manchen Ta-
rifen fällt die Rückstufung vergleichsweise moderat aus, bei 
anderen verliert man dagegen viele schadenfreie Jahre. Auch 
die Fahrerversicherung sollte berücksichtigt werden. Verur-
sacht der Fahrer eines Fahrzeugs einen Unfall und trägt da-
bei selbst schwere gesundheitliche Schäden davon, können 
neben den Behandlungskosten weitere erhebliche finanzielle 
Belastungen entstehen – etwa durch einen längeren Verdienst- 
ausfall oder eine Berufsunfähigkeit. Eine entsprechende Ab-
sicherung kann hier eine wichtige Ergänzung sein.

Geschäftsstelle Daniel Boltze
Versicherungskaufmann
Theaterstr. 1, 30159 Hannover
Telefon 0511 47320222
info.boltze@mecklenburgische.com

Wer seine Kfz-Versicherung wechselt, schaut häufig zuerst auf die Beitragshöhe. Doch ein günstiger Tarif ist nicht auto-
matisch die beste Wahl. Entscheidend sind auch die Leistungen und Bedingungen im Schadenfall. Versicherungskaufmann 
Daniel Boltze erklärt, worauf Autofahrer achten sollten – von der freien Werkstattwahl über die Rückstufung nach einem 
Unfall bis hin zur sogenannten Neupreisentschädigung.

Versicherungskaufmann 
Daniel Boltze rät Auto-
fahrern, beim Vergleich 
von Kfz-Tarifen nicht 
allein auf den Preis zu 
achten.

Maximilian Heinsch (2x)

Gibt es weitere Leistungen, bei denen sich die Tarife deut-
lich unterscheiden können?
Ja, gerade bei der Neupreisentschädigung für Neufahrzeuge 
lohnt sich ein genauer Blick. Für viele Kunden ist es wichtig, 
im Falle eines Totalschadens möglichst lange den Neupreis 
des Fahrzeugs ersetzt zu bekommen. Dabei gibt es allerdings 
Unterschiede, die man leicht übersieht. Üblicherweise greift 
die Neupreisentschädigung nur bei einem echten Totalscha-
den. Bei der Mecklenburgischen gibt es hier eine Besonderheit: 
Die Neupreisentschädigung kann bereits bei einem wirtschaft-
lichen Totalschaden zum Tragen kommen. Das kann im Scha-
denfall einen erheblichen Unterschied machen. Gerade diese 
Details zeigen, dass ein Tarifvergleich nicht allein über den 
Beitrag erfolgen sollte. Eine persönliche Beratung kann hel-
fen, individuelle Vorteile und relevante Leistungsunterschiede 
aufzudecken. Dabei lassen sich die einzelnen Positionen des 
Versicherungsschutzes gemeinsam durchgehen und gezielt da-
rauf prüfen, was für den jeweiligen Kunden und sein Fahrzeug 
besonders wichtig ist.
www.mecklenburgische.de/daniel-boltze/hannover

Die Geschäftsstelle im Herzen 
Hannovers: Hier werden Kunden 
rund um ihre Versicherungen
beraten.
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WIRTSCHAFT Advertorial

Text: Stefan Kohl, Bilder: Marc Theis

14 Jahre nach ihrer Abschiedstournee denkt  
bei den Scorpions niemand mehr ans Aufhören. 
Im 61. Jahr ihres Bestehens sind die Rocker 
aus Hannover so gefragt wie selten zuvor.

In seinem thailändischen Winterdomizil erholt 
sich Bandgründer und -gitarrist Rudolf Schenker 
von den Strapazen der Coming-Home-Geburts-
tagstour – und schreibt schon eifrig an Songs für 
ein neues Album.

Im Gespräch mit radius/30 erzählt der Künstler 
vom Aufstieg in den Rock-Olymp und von seinen 
Plänen.

„IN THAILAND  
HABEN WIR  

MEHR PLATTEN  
VERKAUFT ALS  

MICHAEL JACKSON“ 

RUDOLF SCHENKER
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Anzeigenformate* und Preise**

1/1 
180 x 262,5 mm (S) 
210 x 297 mm (A)

2.240,–

1/1 (U2 oder U3) 
210 x 297 mm (A)

2.460,–

1/1 (U4) 
210 x 297 mm (A)

2.900,–

Advertorial 
(bei Anlieferung von 
Text u. Bild)

ab 2.240,–

1/2 
88 x 262,5 mm (S)  
103 x 297 mm (A)

1.720,–

1/2 quer 
180 x 125,5 mm (S) 
210 x 145 mm (A)

1.720,–

1/3 
58 x 262,5 mm (S) 
73 x 297 mm (A)

1.350,–

1/3 quer 
80 x 80,5 mm (S) 
210 x 100 mm (A)

1.350,–

1/4 
88 x 125,5 mm (S)

1.020,–

1/6 
88 x 85 mm (S)

625,–

Sonderformate und Beilagen
Auf Anfrage möglich, bitte sprechen Sie uns an.

Preisnachlässe
10 % ab 3 Schaltungen, 15 % ab 5 Schaltungen

AE-Provision
10 % Aufschlag

*   Satzspiegel (S), Anschnitt (A) mit 3 mm Beschnittzugabe  
** Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Kontakt aufnehmen
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Heftformat

Heftformat: 210 x 297 mm 
Seitenzahl: 68 inkl. Umschlag 
Verarbeitung: Klebebindung 
Auflage: 7.500 Exemplare

Datenausgabe

PDF-Ausgabe: PDF/X3 
Farbprofil: PSO Coated v3 
Auflösung: 300 dpi

Anschnittmaße jeweils plus 3 mm Beschnittzugabe! Elemente, die nicht  
angeschnitten werden sollen, sollten einen Sicherheitsabstand von mindestens  
10 mm zur Formatbegrenzung haben.

Datenanlieferung

hallo@mediengut.com

Herausgeber

mediengut GmbH 
Sutelstraße 22 
30659 Hannover

Telefon 0511 284780 
hallo@mediengut.com

www.mediengut.com
www.facebook.com/radius30
www.instagram.com/radius.30
www.linkedin.com/company/radius30

Chefredaktion

Susanne Bührer 
Telefon 0511 28478-14 
buehrer@radius30.de

Mediaberatung

Lars Schwarzer 
Telefon 0511 28478-13 
schwarzer@radius30.de

Technische Daten und Ansprechpartner

Kontakt aufnehmen
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§ 1 Mit der Erteilung eines Auftrags erkennt der Auftraggeber 
die allgemeinen Geschäftsbedingungen und die jeweils gültige 
Preisliste der mediengut GmbH, (nachfolgend „Auftragnehmer“ 
genannt), für Werbeaufträge im Magazin radius/30 als verbind-
lich an.

§ 2 Der Vertrag zwischen Auftraggeber und Auftragnehmer 
kommt zustande, wenn der Auftragnehmer den Auftrag schrift-
lich bestätigt. Bei Einwendungen hat der Auftraggeber inner-
halb von 3 Tagen nach Zugang der Auftragsbestätigung dieser 
schriftlich zu widersprechen. Nach Ablauf dieser Frist gilt das 
Schweigen des Auftraggebers als Zustimmung zu den Bedin-
gungen der Auftragsbestätigung.

§ 3 Ein „Auftrag“ im Sinne dieser allgemeinen Geschäftsbedin-
gungen ist der Vertrag zwischen Auftragnehmer und Auftrag-
geber über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen 
oder anderer Werbemittel (z. B. Beilagen) eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als 
„Werbungtreibende“ bezeichnet) in der Publikation radius/30 
zum Zweck der Verbreitung.

§ 4 Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen er-
kennbar sind, werden als solche von dem Auftragnehmer mit dem 
Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

§ 5 Der Auftragnehmer behält sich vor, Aufträge ganz oder teil-
weise abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder be-
hördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung 
für den Auftragnehmer wegen des Inhalts, der Herkunft, der 
Gestaltung oder der technischen Form unzumutbar ist. Die Ab-
lehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverzüglich 
mitgeteilt.

§ 6 Für die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaf-
fenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel 
ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung 
von Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet, ord-
nungsgemäße, insbesondere dem Format und den technischen 
Vorgaben des Auftragnehmers entsprechende Vorlagen für An-
zeigen und andere Werbemittel rechtzeitig bis zum Druckunter-
lagenschluss anzuliefern. 

Liegen dem Auftragnehmer die Druckunterlagen bis zum Dru-
ckunterlagenschluss nicht oder nicht vollständig vor, wird der 

gesamte Anzeigenpreis berechnet. Sollte sich ein neuer Auf-
traggeber finden, so wird der Rechnungsbetrag um den Betrag, 
den dieser für die Anzeige zahlt, gekürzt. Entstehen dem Auf-
tragnehmer durch die nicht vollständige oder nicht rechtzeitige 
Anlieferung von Druckunterlagen Aufwendungen oder ein Scha-
den, so hat der Auftraggeber Ersatz zu leisten.

§ 7 Entspricht die Veröffentlichung der Anzeige nicht der vertrag-
lich geschuldeten Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch 
auf eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentlichung 
des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmaß, in dem der 
Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeinträch-
tigt wurde. Bei unwesentlichen Mängeln der Anzeige oder der 
Veröffentlichung des anderen Werbemittels ist die Rückgängig-
machung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht 
offensichtlichen Mängeln müssen von dem Auftraggeber binnen 
eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn geltend ge-
macht werden, anderenfalls sind alle Rechte ausgeschlossen. 

Der Auftragnehmer haftet für sämtliche Schäden, gleich aus 
vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung 
nach Maßgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahr-
lässigkeit beschränkt sich die Haftung im Geschäftsverkehr mit 
Unternehmern auf den Ersatz des typischerweise vorhersehba-
ren Schadens. Reklamationen müssen – außer bei nicht offen-
sichtlichen Mängeln – unverzüglich nach Eingang von Rechnung 
und Beleg geltend gemacht werden, spätestens jedoch 7 Tage 
nach Erhalt des Belegs. Alle gegen den Auftragnehmer gerich-
teten Ansprüche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjähren in 
einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, sofern sie 
nicht auf vorsätzlichem Verhalten beruhen.

§ 8 Der Auftragnehmer versendet seine Rechnung spätestens 14 
Tage nach Veröffentlichung der Anzeige oder des anderen Wer-
bemittels. Die Rechnung ist 14 Tage nach Zugang zur Zahlung 
fällig, sofern sich ein anderer Zahlungstermin nicht aus einer ab-
weichenden schriftlichen Vereinbarung der Parteien ergibt. 

§ 9 Wenn die Publikation, in der die Anzeige oder ein anderes 
Werbemittel des Auftraggebervertrags gemäß zu erscheinen 
hat, weniger als einen Monat später als zu dem vereinbarten 
Termin erscheint, ist dies nicht als Verzug des Auftragnehmers 
anzusehen und begründet keine Rechte zugunsten des Auftrag-
gebers.
 

§ 10 Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in 
ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den Wer-
bungtreibenden in jedem Einzelfall an die Preislisten des Auf-
tragnehmers zu halten.

§ 11 Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Veröffent-
lichung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auf-
traggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die 
rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion zur Verfügung ge-
stellten Text- und Bildunterlagen sowie der gelieferten Werbe-
mittel. Der Auftraggeber stellt den Auftragnehmer im Rahmen 
des Auftrags von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen der 
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen können. Fer-
ner stellt der Auftraggeber den Auftragnehmer von allen Kosten 
der Rechtsverteidigung frei. Der Auftraggeber ist verpflichtet, 
den Auftragnehmer nach Treu und Glauben mit Informationen 
und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenüber Drit-
ten zu unterstützen. Der Auftraggeber überträgt dem Auftrag-
nehmer sämtliche für die Nutzung der Werbung in Print- und 
Onlinemedien aller Art, einschließlich Internet, erforderlichen 
urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen 
Rechte, insbesondere zur Vervielfältigung, Verbreitung, Über-
tragung, Sendung, öffentlichen Zugänglichmachung, Entnahme 
aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich 
in dem für die Durchführung des Auftrags erforderlichen Um-
fang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fällen örtlich unbe-
grenzt übertragen.

§ 12 Erfüllungsort ist der Sitz des Auftragnehmers. Im Geschäfts-
verkehr mit Unternehmern, juristischen Personen des öffentli-
chen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist 
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Auftragnehmers. Ist der 
Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch 
bei Nichtunternehmern, zum Zeitpunkt der Klageerhebung un-
bekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen 
Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-
reich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Auf-
tragnehmers vereinbart.
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